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Celem dziatan komunikacyjnych jest: Skuteczne zarzgdzanie wsparciem rozwoju lokalnego oraz budowa pozytywnego wizerunku i marki LGD. To dziatanie stuzace wtaczeniu obywateli na szczeblu lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatan na rzecz rozwoju lokalnego.

Przestanki lezace u podstaw opracowania powyzszego celu: Wskazany cel dziatart komunikacyjnych wynika z przeprowadzonej analizy potrzeb mieszkancow obszaru LGD. W opracowaniu celu wzieto przede wszystkim pod uwage sugestie uczestnikéw spotkan otwartych - konsultacyjnych, ktére miaty
miejsc w kazdej z gmin cztonkowskich oraz wynik badania ewaluacyjnego, ktéry potwierdzity najwieksza efektywnos¢ prowadzonych dziatan komunikacyjnych w zaproponowanym zakresie na lata 2023-2029.
Wykonanie plan komunikacji zaktada realizacje obowigzkéw komunikacyjnych beneficjentéw EFSI wynikajacych z art. 50 ust. 1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz zasad komunikacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD przez wiasciwe 1Z oraz ksiegq wizualizacji w zakresie PS WPR.
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